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No momento cultural que atravessamos, em que se sente um
desejo imperioso, uma aspiracdo coletiva por uma afirmacéao
categorica de independéncia politica e econdmica de nacdo — 0s
estudos dessa natureza devem ser estimulados e recebidos
jubilosamente porque constituem as balizas do roteiro de nossa
futura politica — de wuma politica consciente, realmente
identificada com as aspiracOes e as singularidades regionais de

Nnosso povo. Politica que se pressente para 0s proximos dias
como uma benéfica e irremovivel contingéncia do impulso
criador de nossa cultura.

Josué de Castro, Documentario do Nordeste, 1937.




[...] a acumulacdo é condicdo necessaria, mas nao suficiente
para obter o desenvolvimento das forcas produtivas. Usar a
acumulacdo para aumentar a eficacia do trabalho requer um
prévio esforco de invencdo ou 0 acesso a novas técnicas alhures
inventadas. Portanto, o desenvolvimento € sempre tributario de
uma atividade criadora.

Celso Furtado, Introducao ao desenvolvimento, 2000.




CEPAL / PNUD / IPEA (2003)

Estudo econométrico sobre a América Latina

1. O crescimento econdmico tende a concentrar riqueza,

2. Areducédo das desigualdades € um mecanismo mais efetivo
para areducdo da pobreza que o crescimento econdmico;

3. Os elevados niveis de desigualdade da América Latina sao
um obstaculo para o logro de um crescimento mais

dinamico;

4. A desigualdade social, caracteristica da América Latina,

mostra uma grande persisténcia.



Conceito de Industrias Criativas

“0os ciclos de criacao, producao e distribuicao de bens e servicos
gue usam a criatividade e o capital intelectual como principais
iInsumos. Elas compreendem um conjunto de atividades
baseadas no conhecimento e que produzem bens tangiveis e

Intangiveis, intelectuais ou artisticos, com conteudo criativo,

valor econdmico e voltados para o mercado.” (UNCTAD, 2008)




Classificacao das Industrias Criativas
UNCTAD (2008)

Sitios Manifestacoes Patrimonio
Culturais Tradicionais

Artes Artes

Visuais Performaticas Artes
Publicacdes
e Midias Audiovisual Midias
Impressas
Novas
Midias Criacdes
Servicos Funcionais

Criativos
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Cenario das Industrias Criativas
2000 a 2005

As taxas de crescimento medio das Industrias Criativas
estao sendo alavancadas de modo mais rapido do que

aquelas relativas aos outros servicos mais convencionais.

o0 Exportac6es mundiais totais - crescimento de 12%. i

o Performance dos servi¢cos criativos - incremento medio de

8,7% no comercio internacional de bens e servicos.
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Principais obstaculos parao
desenvolvimento das industrias criativas

A baixa disponibilidade de recursos financeiros para o

financiamento de negocios desta natureza;

« O Dbaixo Investimento em capacitacao dos agentes
atuantes na cadeia produtiva destas industrias, agentes que

cuja atuacéo exige visao de mercado, de gestdo de negocios i

e de conhecimentos técnicos e artisticos:

Pouca infra-estrutura no que se refere a distribuicdo e

difusao dos bens e servigos. Ry



Novas alternativas de desenvolvimento
Boisier (2004)

As novas formas de produzir e comercializar bens e servigos,
gracas a revolucdo dos transportes e da telematica, o que
possibilitou substituir o sistema produtivo baseado em grandes
plantas industriais e cadeias produtivas verticalizadas situadas em
um espaco nacional, por organizacdes operando em rede, situadas
em diferentes paises e formando cadeias produtivas e comerciais

globalizadas;
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Novas alternativas de desenvolvimento
Boisier (2004)

A homogeneizacao de padroes culturais e de consumo, em
escala global, o que, de um lado, reforca o consumo de um conjunto
de bens e servicos e, de outro, cria uma preocupacdo cada vez
maior com a afirmacao de identidades culturais, como forma de
resisténcia a crescente homogeneizacao, incentivando o pluralismo

e o direito a diferenca,;
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Novas alternativas de desenvolvimento
Boisier (2004)

A compreenséo de que a melhoria da qualidade de vida nao se
traduz apenas no crescimento da oferta de bens materiais, mas
na ampliacao das oportunidades de realizacao pessoal e coletiva,

na reducao das desigualdades sociais e no respeito ao meio

ambiente:

RS )




Novas alternativas de desenvolvimento
Boisier (2004)

A conviccao de que o desenvolvimento € um tema que diz
respeito a toda a comunidade e ndo apenas a um grupo seleto de
técnicos e dirigentes situados nos escaldes mais altos de Governo e
de que s6 havera desenvolvimento sustentavel e capaz de integrar
crescimento econdémico com bem-estar individual e social se houver

a democratizacao das decisdes e politicas.




Programa Nordeste Criativo
Origens

Bacia 3

Cultural Criativa

Criativa Bird de
Criativos




Plano de Acao da Bacia Cultural do Araripe
para o Desenvolvimento Regional

(SECULT, 2003-2006)
Conceito de “Bacia Cultural”

A bacia cultural se alimenta das inUmeras fontes criativas que
formam os mananciais de bens simbdlicos que, um a um, vao
desaguando no eixo que confere identidade a bacia. Ela € cortada
por uma artéria aberta que deixa fluir a seiva da cultura regional
para alimentar o grande rio da nossa diversidade criativa e o oceano

das culturas do mundo. (LUSTOSA DA COSTA, 2008, p. 31).



- A definicho da forma ou
abrangéncia territorial da regiao;

- A formacdo de uma imagem
conceitual e simbdlica da regiao;

- O desenvolvimento de
Instituicoes regionais e a
incorporacao efetiva da existéncia
da regiao as diferentes praticas e
formas de organizacdo da
sociedade;

- O estabelecimento da regiéao
como parte de um sistema de
regioes, com papel administrativo
definido, associada a consciéncia

AREA DE ATUACAO DA ADENE

Regides de Planejamento

Frngpas Rics

Bagroes de Planegam eno

regional da comunidade; e
- A inclusdo da variavel relativa a | S
‘densidade  populacional’, na | EBmwetiies
definicdo das mesorregibes, pois a
mesma assegura as condicdes SR,

para a mobilizacdo de maior apoio e
politico aos seus Programas.

Cartograma 1 - Area de Atuagio da ADENE - Regides de Planejamento



Bacia Cultural do Araripe

(SECULT, 2003-2006)
Variaveis

ldentidade Cultural Regional;
. Contiguidade Territorial;

Densidade Demografica

Densidade Institucional

Densidade cultural.




Criativa Bureau (SECULT, 2003-2006)
Objetivos

consultorias e assessorias técnica especializadas em negocios,

* O fortalecimento das industrias criativas, através de 3

projetos e empreendimentos culturais;
* A geracao e a disseminacao de informacdes relativas as
oportunidades de trabalho e renda no setor;

* A capacitacao dos agentes culturais para o desenvolvimento de

competéncias empreendedoras;
* O apoio a comercializacao de bens e servicos culturais; R
» A articulacao e integracao de instituicdes publicas e privadas »a

v
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relacionadas e pertencentes ao setor.




Programa Nordeste Criativo
Objetivo Geral

Implementar o Programa Nordeste Criativo como estratégia de fomento
as Industrias Criativas da regido nordeste do Brasil, a partir dos

seguintes projetos: 1) o Observatorio das Industrias Criativas do Nordeste,

para o desenvolvimento de pesquisas de mapeamento da oferta e do
consumo relativos a economia criativa, aléem da geracdo e difusao de
conhecimento relativo aos mercados e tendéncias deste segmento

econdmico; 2) o Bird6 de Negécios Criativos, para a estruturacdo de

ambientes de promocéo e fortalecimento da cadeia produtiva das industrias
criativas destinados a contribuir para o fomento de empreendimentos criativos 22N

sustentaveis.



Observatorio das Industrias
Criativas do Nordeste - OICNE

Bir6 de Negdcios
Criativos - BNC




Programa Nordeste Criativo
Objetivos Especificos

Observatorio das Industrias Criativas

1. Estabelecer um Sistema de Informac6es com dados estatisticos sobre
as industrias criativas da regido nordeste;

2. Realizar e difundir analises quantitativas e qualitativas sobre este
segmento econémico;

3. Articular parcerias com outros observatorios e demais instituicoes de
pesquisa voltados a economia criativa;

4. Analisar as problematicas especificas de cada categoria de atividades
desta economia (patrimonio, artes, novas midias e criacées funcionais);

5. Analisar a demanda e o consumo de bens e servigos criativos;
6. Realizar mapeamentos das industrias criativas na regido nordeste; RN
Realizar cartografia das “bacias criativas” da regido Nordeste.




Programa Nordeste Criativo
Objetivos Especificos

Bird de Negdcios Criativos

1. Promover o desenvolvimento de competéncias empreendedoras e
profissionais dos agentes econémicos envolvidos com as industrias
criativas;

2. Apoiar a elaboracao e o desenvolvimento de projetos de acesso a credito e
de planos de negocios destinados a empreendimentos criativos e
inovadores;

3. Assessorar a implantacdo de novos negocios criativos;

4. Democratizar o acesso a informacdes sobre os diversos mecanismos de
financiamento do setor;

5. Promover articulagdes institucionais com entidades publicas e privadas

para o desenvolvimento da economia criativa do Nordeste;




Programa Nordeste Criativo
Objetivos Especificos

Bird de Negdcios Criativos

6. Apoiar a divulgacao e a circulacao de bens e servicos criativos; 3

7. Estimular o uso da internet e de novas midias como ferramentas
estratégicas para 0s negocios criativos;

8. Articular a integracao dos elos das cadeias produtivas da economia criativa
do Nordeste;

9. Divulgar e disponibilizar estudos, relatorios, documentos, periodicos e
publicacdes resultantes das pesquisas desenvolvidas pelo Observatorio
das Industrias Criativas do Nordeste.




Observatério das Industrias
Criativas do Nordeste - OICNE

METODOLOGIA




1. Sobre as diretrizes (BARROS, 2007)

« A arquitetura e o funcionamento do OICNE devem levar em
conta sua natureza interdisciplinar e a necessidade de
manutencao de um carater plural em suas bases conceituais e em
suas referéncias espaciais e temporais;

*O OICNE deve estar comprometido com a producao e
democratizacdo do conhecimento e da informacéo para produzir a
inclusédo social e econdmica. Desse modo, deve primar pela
transparéncia e a acessibilidade de seus meios e métodos.




-

2. Sobre o objeto

* A economia criativa deve ser compreendida em toda sua
diversidade e dinamismo; dai a necessidade de criacdo de novas
tipologias, fruto dos cruzamentos entre produtos e servi¢os, Novos
modelos de criacao e consumo;

» Alem de dar visibilidade aos negdcios criativos ja consolidados,
é necessario que o Observatorio evidencie novas experiéncias
criativas, quase sempre desconsideradas nas pesquisas
tradicionais;




2. Sobre o objeto (BARROS, 2007)

* A0 pesquisar a economia criativa no nordeste brasileiro, 3
0 OICNE parte das seguintes categorias:

v'Os arranjos produtivos (voltados a articulacao, interacao e
cooperacao entre diferentes atores sociais);

v'as cadeias produtivas (voltadas a producéao e comercializacao
de produtos e servicos criativos); :
v'’campo (espaco definido por sua estruturacdo segundo suas _
proprias leis de funcionamento e suas proprias relacbes de ¢




3. Sobre as estratégias (BARROS, 2007)

o

* O OICNE se responsabilizara pela construcéo de indicadores 3
capazes de produzir matizes e segmentacoes entre os diversos
produtos e servigos criativos;

* O OICNE produzira informacao e conhecimento a partir de
metodologia quantitativa e qualitativa;




3. Sobre as estratégias

* O OICNE articulara parcerias para coleta de dados secundarios, 3
0S quais viabilizem a construcao de bancos de dados confiaveis,
gue reflitam a cartografia criativa da regiao;

* O OICNE se define como um instrumento de difuséo e a
reflexdo acerca dos dados coletados através de seminarios,
coléquios, congressos ou simposios, em parceria com instituicoes
de educacéo, ciéncia e tecnologia, desenvolvimento econdmico ou
outras de interesses afins. R
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« Acompanhamento dos gastos no fomento a economia criativa das 3
organizacdes publicas e privadas;

» Levantamento dos habitos de consumo de bens e servicos
criativos do nordeste brasileiro;

» Analise dos modelos de gestao dos negdcios criativos;

» Elaboracao de diagnodsticos sobre os protagonistas do campo
criativo, (técnicos, gestores, produtores, artistas, entre outros ?
profissionais do setor);



-

3. Sobre as acoes

» Realizacao de analises das politicas para o fomento a criatividade;
e Construcao de cenarios futuros;

* Identificacao de relacdes trabalhistas das novas profissdes
criativas;

* Levantamento das novas tecnologias sociais voltadas para a
criatividade, assim como das experiéncias e 0os modelos de
inovacao informais e institucionais.




Observatério das Industrias
Criativas do Nordeste — OICNE

Identificagéo das Bacias Criativas do Nordeste




Programa Nordeste Criativo
Conceito de “Bacia Criativa”

Chamamos de “bacia criativa” a unidade territorial em que, a partir
da criatividade, éticas e estéticas se entrelagcam para produzir
vivéncias e sobrevivéncias humanas, ou seja, um espaco

privilegiado de articulacao entre cultura, ciéncia e tecnologia e

meio ambiente para o desenvolvimento local/regional.



Operacionalizacao do OICNE

Planejamento da Pesquisa

* Delimitac&o de sub-regidées do Nordeste para o design das ,
Bacias Criativas 3

» Detalhamento da metodologia de pesquisa (Quali-Quantitativa)
» Definicdo de equipes e parcerias institucionais
» Elaboracao dos instrumentos para coleta de dados

Modelagem do Sistema de Informacdes das Industrias Criativas
(SINC)

» Construcao do Sistema de Informacdes (SINC) e Banco de Dados
sobre a Economia Criativa do Nordeste AN

* Manualizacao/Sistematizacédo dos Procedimentos

NS T



Operacionalizacao do OICNE

Planejamento da Pesquisa

* Plano de Acéo da Pesquisa de Campo (executivo)

 Definicdo dos critérios de selecédo das equipes de campo

* Formatacao do programa de capacitacéo das equipes de campo
» Selecao das equipes de campo

» Capacitacéo das equipes de campo (Coordenadores/ Supervisores/
pesquisadores de campo por Bacia Criativa)

* Realizacao de um pré-teste da pesquisa



Realizacao e Supervisao Geral da Pesquisa de Campo 3
Compilacao e tabulacédo dos dados coletados
Analise dos resultados

Elaboracéo de relatérios da pesquisa

» Relatorios por Bacia Criativa

» Relatorio Consolidado das Bacias Criativas do Nordeste



Pesquisa Nordeste Criativo

Variaveis




Escopo Cartografico — Territorio Criativo

Variaveis

1. Densidade populacional (hab/km?)

2. Densidade de producédo ou circulacdo ou consumo de bens e
servicos criativos:

Festivais ou mostras (danca, gastronomia, musica, teatro, circo, artes
plasticas e visuais, manifestacdes tradicionais, outros)

Festas (religiosas, civicas, culturais / artisticas)

Feiras (artes, musica, artesanato, livros, agropecuaria, moda, outros)

Sitios culturais / naturais: arqueoldgicas, urbanos, paisagisticos, naturais
/ ambientais / ecologicos / paleontologicos, arquitetdnicos

 Grupos artisticos (teatro, manifestacao tradicional popular, cineclube, :
danca, musical, orquestra, banda, coral, associacao literaria, capoeira, £
circo, escola de samba, bloco carnavalesco, desenho e pintura, artes
plasticas e visuais, artesanato) b L

Atividades artesanais




Escopo Cartografico
Variaveis

Atividades artesanais

Numero de meios de comunicacao (jornal impresso, revista impressa,
radio, TV, provedor de internet)

Equipamentos culturais (bibliotecas publicas, arquivos, museus, galerias,
teatro ou salas de espetaculos, centro cultural, estadios ou ginasios
poliesportivos, cinemas);

Polos criativos (gastrondmicos, artesanais, religiosos, e de lazer /
desportivos)

Bens e servigos criativos associados ao Design e suas modalidades —

interior, grafico, moda, joias, brinquedos e produtos especiais;

Servigos criativos relacionados a arquitetura, publicidade, pesquisa e ,

desenvolvimento criativos, lazer, entretenimento e gastronomia; {%
b

Produtos e servi¢cos das novas midias como softwares empresariais,
jogos educacionais e /ou de entretenimento eletrénicos, jogos virtuais,
conteudos criativos digitais (web sites)




Escopo Cartografico

Variaveis

3. Densidade institucional
 Educacéo - Presenca de universidades / faculdades, instituicoes de
formacao profissional, ong’s, centros tecnoldgicos, institutos de educacéao
tecnoldgica e outros;

» Experiéncia de governanca regional — pactos de gestdo compartilhada
estabelecidos entre as diversas instituicbes publicas, privadas e
sociedade civil com acgdes no territorio.

4. Densidade socio-econdmica
 Quantidade e diversidade de empreendimentos privados baseados no

territorio
Nivel educacional médio da populacéo

indice do Desenvolvimento Humano — IDH dos municipios que compdem
os territérios

Renda familiar
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Cidades/ Macroterritorios —
Sub-regioes Interestaduais = =————

TERRITORIOS CRIATIVOS

Cidades / Macroterritorios:
Construidos a partir de grandes
polos urbanos/ metropolitanos.

e S80 Luis
* Fortaleza
» Recife(*)
» Salvador / Recbncavo Baiano

Sub-regides interestaduais:
Construidas a partir das sinergias
entre os Estados.

* CE/ PI/ MA

* PI/ MA

» CE/PI/PE/PB — Araripe (*)
* RN/PB/PE

* AL/SE

* PE/ BA - Pdlo Petrolina e
Juazeiro

(*) Projeto-piloto



Pesquisa Nordeste Criativo
Projeto-Piloto

Recife

* Notorio reconhecimento das atividades criativas desenvolvidas
(Patrimonio material e imaterial / novas midias - Porto Digital);

Sub-regido urbana/metropolitana e macroterritério da Cidade de 3

» Populacao de 3,6 milhdes de habitantes.

Sub-regiao interestadual do Araripe (CE/PI/PB/PE)

sPatriménio material e imaterial (arqueologico, paleontoldgico,
manifestacdes tradicionais etc);

*Populacao de 1,7 milhao de habitantes.




Pesquisa Nordeste Criativo
Produtos

A ~ .r,

PE@NE 4 - Relatorio Consolidado das Bacias Criativas do Nordeste AN






Empreendedorismo Cultural
Articulacdes Institucionais

Difuséo e Circulacdo de Produtos e Servicos Culturais

Geracao e Disseminacéao de Informac6es Culturais




» Estabelecimento da estrutura logistica e tecnologica dos Birds nos
Centros Culturais do Banco do Nordeste e Unidades Sdécio-Culturais
de Empreendedorismo;

» Desenho de cargos e fungoes;

 Definicdo dos critérios de selecéo das equipes;

» Manualizacao/Sistematizacao dos Procedimentos;



* Formatacao do programa de capacitacao da equipe;
» Selecao e capacitacédo da equipe do Bir0;
* Plano de Acé&o (executivo);

* Definicdo de indicadores de qualidade dos servicos e de
acompanhamento do cumprimento de metas estabelecidas;

» Selecao e qualificacao das equipes;

» Coordenacao e acompanhamento dos planos de acao ?
estabelecidos.



